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PROGRAMI NASTAVNIH PREDMETA (SILABUSI)

	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
TRGOVAČKO PRAVO
	
Šifra predmeta: TM101

	Nivo ciklusa, godina studija,semestar
	akademski diplomski studij
	godina: I / semestar: 1.

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati:
5

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u
turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati
Individualni i ostali rad studenata 45 sati.

	


Opis općih i specifičnih
kompetencija(znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Po uspješnom  završetku  ovog  predmeta  studenti  će proširiti  znanje  iz  oblasti trgovačkog prava, što prije svega referira na statusne i ugovorne postulate poslovanja unutar turističke djelatnosti - izbor oblika poslovnog organiziranja, pravila tržišnog natjecanja, tržišne promjene, ugovorne odnose, i instrumente plaćanja, što će im omogućiti realno sagledavanje konteksta, te temeljem toga i odnosa između de iure i de facto stanja.

	






Okvirni sadržaj predmeta:
	1.  Imovinska prava
2.  Oblici poslovnog organiziranja
3.  Obrtnik vs posebne djelatnosti
4.  Privredna društva
5.  Statusne promjene
6.  Poslovno povezivanje
7.  Pravo konkurencije
8.  Stečaj i likvidacija
9.  Integracijski proces - CEFTA 2006, SSP
10. Ugovori - prodaja, zastupanje, posredništvo, komision, prijevoz
11. Ugovori o turističkim uslugama
12. Instrumenti plaćanja / instrumenti osiguranja plaćanja

	
Oblici provođenja nastave/metode učenja:
	1. ex katedra
2. case study - analiza i diskusije
	
	1. 50%
2. 50%
	

	Ostale obaveze studenta (ako sepredviđaju):
	
-

	
Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	1. obavezni dolazak
2. aktivnosti u nastavi
3. test (parcijalni)
4. test (završni)
	1. 10%
2. 15%
3. 25%
4. 50%

	
Popis osnovne literature i
Internet web referenci:
	1. Edin Rizvanović, Osnovi poslovnog prava, Ekonomski fakultetUniverziteta „Džemal Bijedić“ u Mostaru, 2011.
2. Edin Rizvanović, Arif Nanić, Poslovno statusno pravo, Službeni
list,Sarajevo, 2018.
3. Zakon o turističkoj djelatnosti, Službene novine FBiH br. 32/09

	Način praćenja kvalitete uspješnosti
izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata
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	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU
STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	
GLOBALIZACIJA I RAZVOJ
	
Šifra predmeta: TM102

	Nivo ciklusa, godina studija, semestar
	
akademski diplomski studij
	
Godina studija: I / semestar: I

	
Ukupan broj sati predmeta:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Nema

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	




Cilj predmeta:
	Osnovni cilj predmeta Globalizacija i razvoj jeste studentima predočiti napredna
znanja iz oblasti Međunarodne ekonomije sa naglaskom na proces globalizacije koja je prisutna u svim  sferama čovjekovog života.  Jedna od osnovnih karakteristika globalizacije je liberalizacija kretanja roba, usluga, ljudi i kapitala. U tom kontekstu, studentima  će  biti  predočena  važnost  učešća  države  i  privrednih  subjekata  u navedenim  procesima,  pogotovo  u  dijelu  usluga  koje  u  cijelom  svijetu  bilježe povećanje učešća u ukupnoj međunarodnoj razmjeni. Naravno, povećanje učešća u međunarodnoj razmjeni ali i drugim procesima koji karakterišu globalizaciju osigurava  razvoj,  kako  pojedinačnih  privrednih  subjekata,  tako  i  nacionalne ekonomije u cjelini.

	






Okvirni sadržaj predmeta:
	1. Historijski razvoj globalizacije
2. Osnovne karakteristike procesa globalizacije
3. Faktori razvoja globalizacije
4. Prednosti globalizacije
5. Nedostaci globalizacije
6. Globalizacija, migracija i dijaspora
7. Globalizacija i turizam
8. Globalizacija u kontekstu bosanskohercegovačkog turizma
9. Pojam održivog privrednog razvoja
10. Globalizacija kao faktor održivog privrednog razvoja
11. Ekonomska diplomatija u funkciji privrednog razvoja
12. Bosna i Hercegovina, globalizacija i privredi razvoj
13. Budućnost globalizacije

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	ex katedra

studije slučaja
	50%

30%
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	gosti predavači

timske aktivnosti
	10%

10%

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema

	Način provjere znanja/ način
polaganja ispita i % težinskog
faktora provjere znanja:
	1. Individualni projekat i prezentacija - 50%

2. Aktivno učešće u svim oblicima nastave - 10%

3. Test 40%

	

Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1. Stiglitz, Joseph E. (2004). Globalizacija i dvojbe koje izaziva. Algoritam, Zagreb

2. Knowles, T., Diamantis, D. and El-Mourhabi, J. B. (2004). Globalization of
Tourism and Hospitality: A Strategic Perspective. London, Thomson.

3. Naučni članci

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata






	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	STRATEŠKO       UPRAVLJANJE       U HOTELIJERSTVU
	
Šifra predmeta: TM103

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij
	
Godina studija: I / semestar: I

	
Ukupan broj sati predmeta:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Nema

	Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad studenata 45 sati.

	



Cilj predmeta:
	Cilj predmeta jeste osposobiti studente da nakon odslušanog i položenog predmeta
mogu:

-     Razumjeti ulogu strateškog upravljanja u hotelijerstvu
-     Primijeniti strategije upravljanja koje će na najbolji način odražavati
poslovnu i funkcionalnu strategiju poduzeća
-     Odgovoriti na brojne globalne izazove, trendove i promjene u
strateškom upravljanju hotelskih lanaca





37



	
	-     Razumjeti i primijeniti analizu poslovne okoline poduzeća
-	Ocijeniti poslovnu uspješnost hotelskih poduzeća i samih menadžera u svrhu provođenja strateške kontrole u hotelskom poduzeću
-     Razumjeti i primijeniti razine strategija u hotelskom poduzeću
-     Upravljati instrumentima strategijskog upravljanja u hotelijerstvu

	








Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Uvod u strategijsko upravljanje u hotelijerstvu

2.    Pojmovno određenje vizije, misije i ciljeva u hotelskim poduzećima

3.    Analiza poslovne okoline hotelskog poduzeća

4.    Razine strategija u hotelijerstvu

5.    Čimbenici izbora poslovnih strategija u hotelskim poduzećima

6.    Implementacija strategija u hotelskim poduzećima

7.    Strateško udruživanje i oblici udruživanja hotelskih poduzeća

8.    Instrumenti strategijskog upravljanja u hotelijerstvu

9.    Mjerenje poslovne uspješnosti hotelskih poduzeća

10.  Strategijsko upravljanje u hotelijerstvu na globalnoj razini

	

Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	ex katedra

studije slučaja gosti predavači timske aktivnosti
	50%

30%

10%

10%

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema

	Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	1. Individualni projakat i prezentacija - 50%

2. Aktivno učešće u svim oblicima nastave - 10%

3. Test 40%

	

Popis literature
	1.    Cerović, Z., Hotelski menadžment, Fakultet za turistički i hotelski
menadžment, Opatija, 2010.
2.    Buble, M., i dr., Strateški menadžment, Sinergija, Zagreb, 2005.
3.    Moutinho, L. Strateški menadžment u turizmu, Masmedia, Zagreb, 2005.

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata
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	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU

STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	KULTURNO-HISTORIJSKO
NASLIJEĐE HERCEGOVINE
	
Šifra predmeta: TM104

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij
	
Godina studija: I / semestar: I

	

Ukupan broj sati predmeta:
	

Sati predavanja sedmično: 3
	

Sati vježbi sedmično: 2
	

Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema

	Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad studenata 45 sati.

	


Cilj predmeta:
	Cilj  predmeta  je  produbiti  znanje  studenata  o  bogatom  kulturnom-historijskom
naslijeđu hercegovačke regije.  Hercegovina  predstavlja  izuzetno važan prostor  u ukupnom bosanskohercegovčkom kulturno-historijskom kontekstu i stoga je veoma bitno adekvatno valoriziranje kroz pregled njene materijalne baštine.

	Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Po uspješnom završetku ovog predmeta studenti će steći osnovna znanja o materijalnoj
baštini prostora današnje Hercegovine kroz sva historijska razdoblja, od antičkog
perioda do savremenog doba.

	



Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Antički kultni i votivni spomenici sa prostoraHercegovine
2.    Rimske vile i mozaici
3.    Kasnoantička sakralna arhitektura
4.    Stećci
5.    Srednjovjekovni gradovi
6.    Kamene stolice
7.    Urbanizacija u osmansko doba
8.    Spomenici osmanskog doba
9.    Kulturno-historijsko naslijeđe austrougarskog doba
10.  Kulturno-historijsko naslijeđe savremenog doba

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	
Predavanja, vježbe, seminarski rad, demonstracija itd.

	Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	
Prisustvo predavanjima i vježbama – 30%, seminarski rad – 20%, ispit - 50% .

	
Popis literature
	1.    A. Bejtić, Spomenici osmanlijske arhitekture u Bosni i Hercegovni, POF,
III/IV, Sarajevo, 1953.
2.    Š. Bešlagić, Stećci, kataloško-topografski pregled, Sarajevo 1971.
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	3.    S. Bešlagić, Stećci, kultura i umjetnost, Sarajevo 1982.
4.    E. Čelebić, Kulturne prilike u Mostaru krajem XIX. i početkom XX. vijeka,
časopis za kulturno i historijsko nasljeđe „Hercegovina“, 4, Mostar, 1984,
247-277.
5.    Grupa autora, Kulturna historija BiH, Sarajevo, 1984.
6.    H. Hasandedić, Spomenici kulture turskog doba u Mostaru, Sarajevo,
1980.
7.	H. Kapidžić – H. Kreševljaković, Stari hercegovački gradovi, Naše starine, Zavod za zaštitu spomenika, Sarajevo, br. 2, 1954, 9-22.
8.    S.Vasilj, N. Čuljak, A. Paponja, Arheološki vodič Hercegovine, Mostar,
2011.

	
Način praćenja kvalitete i
uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata






	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU

STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
POSLOVNA KORESPONDENCIJA NA ENGLESKOM JEZIKU
	

Šifra predmeta: TM105

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
II ciklus, diplomski studij
	
godina: I / semestar: 1

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično:
2+1
	
Sati vježbi sedmično: 2
	
Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ga

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Samo za studente Studija turizma

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	




Cilj predmeta:
	Predmet ima za cilj da:

Upozna studente sa osobitostima korespondencije na engleskom i maternjem jeziku,
uključujući njegove leksičke, sintaksičke i stilske karakteristike.

Predstavi jezične pisane forme u adminstrativnom registru s osvrtom na razlike
između engleskog i bosnaskog jezika.

Omogući studentima da prepoznaju, analiziraju i samostalno kreiraju pisane forme poslovne korespondencije na engleskom jeziku, od maila do projekta
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Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Po uspješnom završetku ovog predmeta, studenti će moći da:

-	prepoznaju pravopisne, leksičke, strukturne i stilske osobine pisanih formi komunikacije na bosanskom i engleskom jeziku
-     koriste engleski jezik na nivou B2+ u kraćim i dužim formama pismene
komunikacije
-	koriste različita strukturna, leksička i stilska rješenja u pisanju na engleskom i bosanskom jeziku
-     samostalno osmisle pisanie forme korespondencije na oba jezika, od
najkraćih do najkompleksnijih
-	koriste informacijske tehnologije za istraživanje i izradu pisanih formi na engleskom i maternjem jeziku

	



Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Kontrastiranje maternjeg i engleskog jezika – razlike u pisanoj normi
2.    Pisanje kratkih monoloških formi na našem i engleskom jeziku
3.    Pisanje konkurentnih poslovnih pisanih formi na našem i engleskom
jeziku
4.    Pisanje kraćih formi u prepisci na našem i engleskom jeziku (mail,
dopis…)
5.    Pisanje složenih poslovnih pisanih formi na našem i engleskom jeziku
(projekat, izvještaj)
6.    Usmene forme poslovne korespondencije
7.    Tehnologija u poslovnoj korespondenciji
8.    Finalni pismeni ispit

	
Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	Nastava će se izvoditi kao kombinacija predavanja i praktičnih vježbi uz korištenje

informacijskih tehnologija. Aktivnosti studenata će biti organizovane u formi

samostalnog rada i rada u paru.

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	Studenti će imati dvije zadaće: jednu samostalnu kraću pisanu formu na oba jezika i

jednu zadaću u paru za pisanje složene pisane forme na anšem i engleskom jeziku.

	Način provjere znanja/ način
polaganja ispita i % težinskog
faktora provjere znanja:
	

Individualna zadaća: 10%, Zadaća u paru: 20%, Finalni pismeni ispit: 35%Finalni usmeni ispit: 35%

	
Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Materijali na eunmo sistemu
2.    Researching English Language, Alison Sealey, 2010.
3.    oxford handbook of commercial correspondence, A. Ashley
4.    Multimodality, G. Kress, 2010.
5.    Dictionary of globalization, Jens –Uwe Wunderlich, Meera Warrier

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata
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	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU

STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	
KROSKULTURALNI MENADŽMENT
	
Šifra predmeta: TM106

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij
	
godina: I / semestar: II

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Samo za studente Studija turizma

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	

Cilj predmeta:
	
Osnovni cilj ovog predmeta je da studenti razumiju na koji način kultura opredjeljuje
načine vođenja biznisa, te da razumiju i poštuju kulturalne različitosti.

Cilj ovog predmeta je da studenti shvate kako nacionalna kultura bitno utječe na način vođenja biznisa i da u različitim kulturama biznis može biti jednako uspješan.

	
Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Nakon uspješnog završetka ovog predmeta studenti ćemoći:

-     Razumjeti i objasniti dimenzije kulture;
-     Razumjeti kulturne različitosti;
-     Objasniti djelovanje nacionalne kulture na način vođenja biznisa;
-     Razumjeti i objasniti utjecaj nacionalne kulture na konkurentnostpreduzeća;

	
Okvirni sadržaj predmeta:
	-     Određenje kulture, karakteristike, funkcije;
-     Modeli kulturnih dimenzija (Hofstedeov, Trompenaarsov, GLOBE-ov);
-     Pristupi istraživanju kulturnih razlika;
-     Utjecaj kulture društva na teoriju menadžmenta;
-     Međunarodne korporativne kulture;

	
Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	predavanja, auditorne vježbe, analiza slučajeva iz prakse, istraživački radovi i diskusije,
itd.

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema

	
Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	Test 1 30 bodova (30%)

Test 2 30 bodova (30%)

Istraživački rad 15 bodova (15%)
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	Analiza slučaja 15 bodova (15%)

Kritički prikaz članka, diskusije 10 bodova (10%)

	

Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Sikavica, P., Bahtijarević Šiber F., Pološki Vokić, N.: Suvremeni
menadžment, Školska knjiga, Zagreb, 2008., poglavlje 9
2.    Rakita Branko: Međunarodni biznis i menadžment, Beograd, 2006, poglavlje
X
3.	Robbins Stephen P., Judge Timothy A.: Organizacijsko ponašanje, 12. izdanje, MATE, Zagreb, 2009
4.    Robbins Stephen P.: Organizational Behaviour, Pearson, Prentice Hall, 2005

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata






	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	ISTRAŽIVANJE TURISTIČKIH TRŽIŠTA
	
Šifra predmeta: TM107

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij – II ciklus
	
godina: I / semestar: II

	Ukupan broj sati predmeta u semestru:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 2
	
Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Samo za studente Studija turizma

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	




Ciljevi predmeta:
	     upoznati studente sa procesom primjene istraživanja tržišta u turizmu,
     upoznati studente sa načinima prikupljanja, obrade i analize podataka,
mjerenja stavova i određivanje uzoraka,
     osposobiti studente za samostalno kreiranje nacrta istraživanja, projekta
istraživanja i finalnog izvještaja o istraživanju,
 	educirati studente u pravcu primjene istraživanja tržišta u rješavanju praktičnih marketinških problema u turizmu: segmentacija tržišta, razvoj novog proizvoda, određivanje cijena, kreiranje oglašivačke poruke i preciziranje medija oglašavanja, analiza prodaje, izbor posrednika u turizmu itd.

	Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Znanje: Teoretski okvir povezan sa razumijevanjem vrsta i tehnika istraživanja tržišta
u turizmu.

Vještine:
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	-     Koncipiranje nacrta i projekta istraživanja,
-     Sastavljanje finalnog izvještaja o istraživanju,
-	Povezivanje strategija istraživanja tržišta sa marketing i poslovnim strategijama analiziranih turističkih organizacija.
Kompetencije:

-	Samostalno    provođenje    istraživanja    turističkih    tržišta    primjenom savremenih statističkih paketa.

	






Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Proces i nosioci istraživanja turističkih tržišta
2.    Izviđajna (eksplorativna) istraživanja
3.    Opisna (deskriptivna) istraživanja
4.    Kauzalna (uzročno-posljedična) istraživanja
5.    Primarno vs. sekundarno prikupljanje podataka u turizmu
6.    Vrste i veličine uzoraka
7.    Obrada i analiza podataka
8.    Nacrt, projekat i finalni izvještaj o istraživanju
9.    Istraživanje za potrebe segmentacije turističkog tržišta
10.  Istraživanje za potrebe kreiranja nove turističke ponude
11.  Istraživanje za potrebe određivanja cijena u turizmu
12.  Istraživanje za potrebe oglašavanja u turizmu
13.  Istraživanje za potrebe posrednika u turizmu
14.  Analiza i prognoza prodaje u turizmu
15.  Analiza zadovoljstva i lojalnosti korisnika/klijenata turističkih usluga

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	-     Ex katedra 30%
-     Diskusija, radionice i analiza slučajeva iz prakse 30%
-     Nacrt istraživanja, projekat istraživanja, finalni izvještaj o istraživanju 40%

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	

	Način provjere znanja/ način
polaganja ispita i % težinskog
faktora provjere znanja:
	-     Test/provjera znanja 40%
-     Studije slučaja 20%
-     Nacrt istraživanja, projekat istraživanja, finalni izvještaj o istraživanju 40%

	Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Set članaka i slučajeva koje će pripremiti predavači
2.    Marušić, M., Prebežac, D., Istraživanje turističkih tržišta, Adeco, Zagreb,
2004.
3.    Pallant, J., SPSS: Priručnik za preživljavanje, Mikro knjiga, Beograd, 2009.

	Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata




	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU
STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	MENADŽMENT KVALITETA U
HOTELIJERSTVU I UGOSTITELJSTVU
	
Šifra predmeta: TM108

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij – II ciklus
	
godina: I / semestar: II

	Ukupan broj sati predmeta u
semestru:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 2
	
Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS
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	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Samo za studente Studija turizma

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	









Ciljevi predmeta:
	Upoznati studente sa sljedećim:

 	pojom,  kulturom  kvalitete,  guruima  kvalitete,  nagradama  za  kvalitetu, modelima samoprocjene.
 	Menadžerskim   sistemi  za  upravljanje   kvalitetom   (ISO  9001,   sistem upravljanja okolišem prema standardu ISO 14001, sistem upravljanja sigurnošću  prehrane prema  standardu ISO 22000, OHSAS,  ISO 26000, HACCP).
 	Alatima i metodama za upravljanje procesima - osnovne tehnike i metode, situacije u kojima te metode mogu utjecati na optimizaciju procesa i povećanje razine kvalitete usluge.
 	Prilagođavanjem  hotelskog  odnosno ugostiteljskog  proizvoda  potrebama tržišta - s posebnim naglaskom na certificiranje ovisno o potrebama i preferencijama klijenata (Halal i Koscher certificiranje).
     Service Recovery modelom u funkciji osiguranja kvalitete procesa.
 	Auditom u hotelijerstvu - definirati vrste audita, način provođenja audita, znanja i vještine potrebne za provođenje audita kao mjere za povećanje
kvalitete procesa.

	



Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Razviti saznanja studenata o značenju kvalitete u hotelijerstvu i ugostiteljstvu, ukazati
na tehnike i metode koje se mogu korisiti za unapređenje razine kvalitete poslovnih procesa,  omogućiti studentima da samostalno koriste spoznaje i znanja i  steknu dovoljno vještine da mogu primjenivati odabrane metode i "alate" za skontinuirano unapređenje procesa. Isto tako cilj kolegija je upoznati studente s vrstama audita, zadacima audita i načinom provođenja audita u hotelijerstvu i ugostiteljstvu. Razviti kod studenata osjećaj da je preduvjet za postizanje veće uspješnosti i konkurentnosti poslovanja   upravo   princip   kontinuiranog   unapređenja   poslovanja   i   stalno prilagođavanje poslovnih procesa potrebama tržišta, što pred menadžere postavlja izazove u stalnom traženju novih strategija poslovanja.

	







Okvirni sadržaj predmeta:
	1.   Kvaliteta u hotelijerstvu i ugostiteljstvu- pojam, kultura kvalitete
2.   Kvaliteta u hotelijerstvu i ugostiteljstvu- gurui kvalitete, nagrade za kvalitetu, model samo-procjene
3.   Menadžerski sustavi za upravljanje kvalitetom-sustav upravljanja kvalitetom prema standardu ISO 9001
4.   Sustav upravljanja okolišem prema standardu ISO 14001, sustav upravljanja sigurnošću prehrane prema standardu ISO 22000, OHSAS, ISO 26000, HACCP (Hrvatska i svijet
5.   Alati" i metode za upravljanje procesima- osnovne tehnike i metode, situacije u kojima te metode mogu utjecati na optimizaciju procesa i povećanje razine kvalitete usluge
6.   Alati" i metode za upravljanje procesima- osnovne tehnike i metode, situacije u kojima te metode mogu utjecati na optimizaciju procesa i povećanje razine kvalitete usluge
7.   Halal i Koscher certificiranje
8.   Prilagođavanje hotelskog odnosno ugostiteljskog proizvoda potrebama tržišta,
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	Service recovery model
9. Audit u hotelijerstvu - definirati vrste audita, način provođenja audita, znanja i
vještine potrebne za provođenje audita

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	-     Ex katedra 30%
-     Diskusija, radionice i analiza slučajeva iz prakse 70%

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	

	Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	-     Test/provjera znanja 40%
-     Studije slučaja 20%
-     Projekat 40%

	
Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Dragičević, M., Upravljanje kvalitetom u hotelijerstvu-Hrvatska i svijet,
Redak, Split, 2015.
2.	Luchars, J., Hinkin, T.,The service- quality audit: a hotel case study, The Cornell Hotel and Restaurant Administration Quarterly, vol. 37, 1., 1996., str. 34-41.

	Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata






	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU

STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
KREIRANJE WEB SADRŽAJA NA
ENGLESKOM JEZIKU
	

Šifra predmeta: TM109

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
diplomski studij
	
godina: I / semestar: II

	Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Poslovna korespondencija na engleskom i bosanskom

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Samo za studente Studija turizma

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	

Cilj predmeta:
	Cilj predmeta  je da se studenti upoznaju sa platformama i načinima kreiranja i
plasiranja turističkih marketinških poruka na internetu. Studenti će se upoznati sa uspješnim načinima  kreiranja  promotivnog  teksta i  videa  u  svrhu marketinga  u turizmu.
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Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Po uspješnom završetku ovog predmeta, studenti će moći da:

-     Generišu marketinšku poruku vođenu potrebama odabrane ciljne publike
(turista)
-     Pišu na engleskom jeziku u formi bloga, reklame i na društvenim mrežama
-     Koriste engleski jezik na nivou B2+ i pisanju i govoru
-     Samostalno koristite internetske platforme i alate za kreiranje
turističkih/marketinških poruka
-     Kritički analiziraju web sadržaje na engleskom jeziku

	






Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Platforme za kreiranje web sadržaja
2.    Kreiranje marketinške poruke I
3.    Kreiranje marketinške poruke II
4.    Društveni mediji I
5.    Društveni mediji II
6.    Blog
7.    Vlog
8.    Podcast
9.    Parcijalni ispit
10.  Slika kao medij
11.  Pisanje uvjerljivih naslova
12.  Pisanje narativa
13.  Pisanje za različite ciljne publike
14.  Prezentacije projekata
15.  Prezentacije projekata

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	Nastava će se izvoditi kao kombinacija predavanja i praktičnih vježbi uz korištenje

informacijskih tehnologija.

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Svaki student će u toku semestra uraditi i prezentirati jedan projekat.

	Način provjere znanja/ način
polaganja ispita i % težinskog
faktora provjere znanja:
	
Parcijalni: 30% Projekat: 30% Završni:   40%

	
Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Social media marketing in Tourism and Hospitality, Minazzi R., Springer, 2015.
2.    101 ways to promote your tourism business website, Sweeney S., Maximum
Press, 2008.
3.    Advertising in tourism and leisure, Morgan A. & Pritchard A., BH, 2001.
4.    Persuasive copywriting, Maslen A., Kogan Page, 2015.

	Način praćenja kvalitete i u uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata




	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
UPRAVLJANJE ENERGIJOM U TURIZMU
	

Šifra predmeta: TM110

	Nivo ciklusa, godina studija, semestar
	
akademski diplomski studij
	
godina: I / semestar: II
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Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 1+2
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Samo za studente Studija turizma

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	




Cilj predmeta:
	
Cilj je upoznavanje studenata sa temom energije i okoliša, specifičnostima u energetskim tržišnim odnosima, važnosti i aspektima energetske politike i njenim utjecajima na pojedine sektore u gospodarstvu, s posebnim naglaskom na turizam. Studenti će stjecati opća i specifična znanja sa područja energetske i okolišne politike u BiH i svijetu, te ovladati teorijskim i razvojnim konceptima energije kao ekonomske kategorije. Kolegij će dati pregled strateških odrednica za razvoj obnovljivih izvora energije te pregled relevantnog zakonodavstva na europskoj, nacionalnoj i lokalnoj razini. Pozornost će se usmjeriti na energetsku učinkovitost, mogućnosti zelene javne nabave i važnost akcijskih planova održivog gospodarenja energijom.

	






Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Nakon uspješnog završetka ovog predmeta studenti će moći:

-	Pravilno tumačiti i interpretirati mjesto i značaj energije i okoliša u razvoju nacionalne ekonomije i društva.
-     Objasniti i interpretirati oblike, izvore i jedinice za energiju.
-     Objasniti povezanost i razlike indikatora razvoja i energetskog bilansa.
-     Tumačiti i interpretirati kretanje proizvodnje i potrošnje energije u svijetu i
EU, s naglaskom na turizam.
-     Tumačiti i interpretirati formiranje i kretanje cijena energije i energetskim
paritetima.
-	Povezati utjecaj proizvodnje i upotrebe energije i okoliša na životnu i radnu sredinu.
-     Definirati pojam energetskog potencijala i strukture energetskog sektora u
BiH.
-	Primijeniti zakonitosti na upravljanje energetskim resursima na lokalnoj i nacionalnoj razini.
-     Tumačiti instrumente politike i strategija razvoja energetike i okoliša.

	



Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Energija kao ekonomska kategorija, energetski pokazatelji i energetski
bilans.
2.    Proizvodnja i potrošnja energije u svijetu, BiH te po sektorima u turizmu.
3.    Obnovljivi izvori energije u turizmu.
4.    Institucionalni okvir i regulacija, instrumenti podrške za razvoj OIE
(obnovljivih izvora energije) u turizmu.
5.    Cjenovna politika.
6.    Ekonomija proizvodnje i upotrebe energije – ekonomska isplativost
investicija.
7.    Energetska i okolišna politika i ekonomski razvoj.
8.    Zelena javna nabavka u turizmu.





48



	
	9.	Strategija i politika dugoročnog razvoja energetike i okoliša u ekonomskom sistemu.

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	predavanja, vježbe, analiza slučajeva iz prakse, istraživački radovi i diskusije, itd.

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema

	


Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	Test 1 30 bodova (30%)

Test 2 30 bodova (30%) Istraživački rad 15 bodova (15%) Analiza slučaja 15 bodova (15%)
Kritički prikaz članka, diskusije 10 bodova (10%)

	


Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Krstinić Nižić, M., Blažević, B., Gospodarenje energijom u turizmu, Fakultet
za menadžment u turizmu i ugostiteljstvu, Opatija, 2017.
2.    Dodatni materijali dostupni na predavanjima
3.    Dodatna literatura:
Dekanić,   I.,   Geopolitika   energije   –   uloga   energije   u   suvremenom globaliziranom gospodarstvu, Golden marketing-Tehnička knjiga, Zagreb,
2011. 3. Gelo, T., Makroekonomika energ. tržišta, Politička kultura, 2010.

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata






	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU
STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	
KRIZNI MENADŽMENT
	
Šifra predmeta: TM201

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij
	
Godina studija: II / semestar: III

	
Ukupan broj sati predmeta:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Nema
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Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	


Cilj predmeta:
	Razumijevanje poslovne krize kao faze u razvoju preduzeća.  Stjecanje znanja o
vrstama,  indikatorima,  uzrocima  i  procesu  poslovne  krize.  Stjecanje  specifičnih znanja  o  instrumentima  preventivnog  djelovanja,  identifikacije,  te  reaktivnog upravljanja  poslovnom  krizom.  Upoznavanje  sa  mogućnostima  operativnog  i strategijskog obnavljanja preduzeća s posebnim akcentom na subjekte iz turističkog sektora. Osposobljavanje studenata za oblikovanje programa poslovnog preokreta, restrukturiranja i sanacije.

	



Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Fenomenologija krize preduzeća i poslovne krize
2.    Simptomi, uzroci i djelovanja krize poslovne krize preduzeća
3.    Anticipativni krizni menadžment
4.    Sprječavanje latentne krize preduzeća
5.    Savladavanje krize
6.    Analiza situacije – kreiranje kriznog plana
7.    Hitne mjere za savladavanje krize
8.    Strategije restrukturiranja i sanacije
9.    Likvidacija preduzeća
10.  Organizaciono oblikovanje kriznog menadžmenta

	

Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	ex katedra

studije slučaja gosti predavači timske aktivnosti
	40%

40%

10%

10%

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema

	Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	1. Individualni projekat i prezentacija - 50%

2. Aktivno učešće u svim oblicima nastave - 10%

3. Test - 40%

	
Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Senić, R., 1996. Krizni menadžment. Kragujevac: Ekonomski fakultet.
2.    Materijali dostuoni na predavanjima
3.    Softić, S., 2011. Simptomi i uzroci krize preduzeća u Bosni i Hercegovini.
Sarajevo: Ekonomski fakultet.
4.	Osmanagić Bedenik, N., 2007. Kriza kao šansa: Kroz poslovnu krizu do poslovnog uspjeha, 2. izd. Zagreb: Školska knjiga

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata
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	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU
STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	
POSLOVNA ANALIZA U TURIZMU
	
Šifra predmeta: TM202

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij
	
Godina studija: II / semestar: III

	
Ukupan broj sati predmeta:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Nema

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	

Cilj predmeta:
	Cilj predmeta je obučiti studente da svrsishodno koriste instrumente poslovne analize
u cilju povećanja uspješnosti poslovanja i izbjegavanja poslovnih rizika. Primjenom metoda i tehnika poslovne analize studenti će se osposobiti za analizu i ocjenjivanje ekonomskog položaja poslovnih subjekata kroz analizu svih relevantnih elemenata poslovnih aktivnosti od uticaja na rezultat i uspjeh poslovanja.

	







Okvirni sadržaj predmeta:
	1. Uloga, predmet i pojam poslovne analize

2. Metode poslovne analize

3. Poslovno-analitički pokazatelji i sistemi pokazatelja

4. Analiza finansijskog rezultata

5. Analiza prihoda

6. Analiza troškova

7. Analiza imovine

8. Analiza zaposlenih

9. Analiza funkcija

10. Prikazivanje rezultata poslovne analize i poslovnoodlučivanje

	

Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	ex katedra

studije slučaja gosti predavači timske aktivnosti
	50%

30%

10%

10%

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema
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	Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	1. Individualni projekat i prezentacija - 50%

2. Aktivno učešće u svim oblicima nastave - 10%

3. Test - 40%

	

Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1. Žager, K., Mamić Sačer, I., Sever, S. i Žager, L. (2008). Analiza finansijskih
izvještaja. Masmedia, Zagreb.

2. Popović, Ž. i Vitezić, N. (2009). Revizija i analiza, instrumenti uspješnog donošenja poslovnih odluka. HZRFD, Zagreb.

3. Naučni članci

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata






	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU
STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	MARKETING TURISTIČKE
DESTINACIJE
	
Šifra predmeta: TM203

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij
	
Godina studija: II / semestar: III

	
Ukupan broj sati predmeta:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Nema

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	

Cilj predmeta:
	Cilj predmeta je obučiti studente da svrsishodno koriste instrumente poslovne analize
u cilju povećanja uspješnosti poslovanja i izbjegavanja poslovnih rizika. Primjenom metoda i tehnika poslovne analize studenti će se osposobiti za analizu i ocjenjivanje ekonomskog položaja poslovnih subjekata kroz analizu svih relevantnih elemenata poslovnih aktivnosti od uticaja na rezultat i uspjeh poslovanja.

	

Okvirni sadržaj predmeta:
	1. Definiranje pojmova turističkog tržišta te njegove podjele

2. Važnost poznavanja turističkog tržišta, razmišljanje i odnos turista u odabiru
turističkih destinacija.

3. Mjesto promocije u marketing miksu.
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	4. Mjesto i uloga medija u promociji turističke destinacije.

5. Etičnost i odgovornost u promociji.

6. Pravila i opasnosti u izradi promotivne poruke.

7. Osjetilni marketing

8. Oglašavanje i plakatiranje

9. Pregled medijske scene određenih turističkih tržišta i zakup medija.

10. Promotivne aktivnosti u organiziranom i individualnom dijelu turističkog tržišta.

11. Lična prodaja, podrška prodaji i unaprjeđenje prodaje. 12. Internet i promocija
(stanje, utjecaj, tržišni udjeli, trendovi).

13. Sajmovi, događanja i sponzorstva u funkciji promocije.

14. Izrada primjera marketing-briefa (marketinškog pisma).

15. Upravljanje promocijom u turizmu

	

Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	ex katedra

studije slučaja gosti predavači timske aktivnosti
	50%

30%

10%

10%

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema

	Način provjere znanja/ način
polaganja ispita i % težinskog
faktora provjere znanja:
	1. Individualni projekat i prezentacija - 50%

2. Aktivno učešće u svim oblicima nastave - 10%

3. Test - 40%

	

Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.   Križman-Pavlović, D.: Marketing turističke destinacije, Mikrorad, Zagreb- Pula, 2008. (Poglavlja: 3 (str. 57-80), 4 (str. 83-122), 5 (125-193) i 6 (195-
2009).
2.   Kotler, P., Bowen, J., Makens, J.: Marketing u ugostiteljstvu, hotelijerstvu i turizmu, Mate d.o.o., Zagreb, 2010. (Poglavlje 14 (str. 539-588) i 15 (str.
591-630).
3.   Kloss, I., Werbung, Vahlen Franz Verlag Oldenburg, 2011

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata
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	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU

STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
MEĐUNARODNI MENADŽMENT
LJUDSKIH RESURSA
	

Šifra predmeta: TM204

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij
	
godina: II / semestar: I

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati:
75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Samo za studente Studija turizma

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	
Cilj predmeta:
	
Osnovni cilj ovog predmeta je da studenti razumiju izazove menadžmenta ljudskih resursa sa kojima se suočavaju preduzeća u globalnom okruženju.

	


Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Nakon uspješnog završetka ovog predmeta studenti će moći:

-	Objasniti faktore koji imaju najsnažniji utjecaj na menadžment ljudskih resursa na međunarodnom tržištu;
-     Navesti različite kategorije međunarodnih zaposlenika;
-     Identificirati    četiri    razine    globalnog    sudjelovanja    i    probleme
menadžmenta ljudskih resursa na svakoj razini;
-	Razumjeti načine selekcije, obuke, nagrađivanja u međunarodnom okruženju;

	Okvirni sadržaj predmeta:
	-     Ljudski resursi i internacionalizacija poslovanja;
-     Primjena globalnog HR sistema;
-     Vrijednosti i internacionalna pravila zapošljavanja;
-     Selekcija i razvoj internacionalnih menadžera;

	
Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	predavanja,   auditorne vježbe, analiza slučajeva iz prakse, istraživački radovi i
diskusije, itd.

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	

	
Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	Test 1 30 bodova (30%)

Test 2 30 bodova (30%)

Istraživački rad 15 bodova (15%)
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	Analiza slučaja 15 bodova (15%)

Kritički prikaz članka, diskusije 10 bodova (10%)

	

Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	5.    Noe Raymond A., Hollenbeck John R., Gerhart Barry, Wright Patric M.:
Menadžment ljudskih potencijala, Mate, Zagreb, 2006
6.	Dessler Gary: Osnovi menadžmenta ljudskih resursa (prevod), Data status, Beograd, 2007
7.    Sikavica, P., Bahtijarević Šiber F., Pološki Vokić, N.: Suvremeni
menadžment, Školska knjiga, Zagreb, 2008., poglavlje 9
8.    Rakita Branko: Međunarodni biznis i menadžment, Beograd, 2006

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata




	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU

STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	EVROPSKA KULTURA I CIVILIZACIJA
	
Šifra predmeta: TM205

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij
	
godina: II / semestar: I

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	
Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	
Cilj predmeta:
	Upoznavanje sa evropskom kulturom i civilizacijom kroz komparativni pristup
evropskim nacionalnim kulturama. Ukazivanje na veze slikarstva, arhitekture, kao i na ključne umjetničke tokove, u rasponu od stare Grčke i Rima do savremenog doba.

	Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Po uspješnom završetku ovog predmeta studenti će steći osnovna znanja o evropskoj
kulturi i civilizaciji kroz sva historijska razdoblja, od antičkog perioda do savremenog doba.

	Okvirni sadržaj predmeta:
	Šta je kulturna historija? Pojmovi kulture i civilizacije. Pojam Evrope i evropske
kulture/kultura. Proučavanje kultura, metodologija. Periodizacija (stari vijek, srednji vijek, novi vijek, moderno doba, tehnička civilizacija, elektornska civilizacija).

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	
Predavanja, vježbe, seminarski rad, demonstracija itd.
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	Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	
Prisustvo predavanjima i vježbama – 30%, seminarski rad – 20%, ispit - 50% .

	

Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    F. Brodel, Civilizacija kroz povijest, Zagreb, 1990.
2.    F. Brodel, Mediteran, prostor i istorija, Beograd 1995.
3.    E. Kale, Povijest civilizacije, Zagreb 1990.
4.    N. Dejvis, Evropa, jedna istorija, Novi Sad 2005.
5.    Ž. Delimo, Civilizacija renesanse, Novi Sad 1989.
6.    Ž. Le Gof, Civilizacija srednjovjekovnog Zapada, Zagreb 1998.

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata






	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	PONUDA, KVALITET I SIGURNOST HRANE U TURIZMU
	
Šifra predmeta: SM206

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
Akademski diplomski studij
	
godina: II / semestar: I

	Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	-

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Nema ograničenja

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	

Cilj predmeta:
	Predmet analizira veze između poljoprivredne proizvodnje tradicionalnih proizvoda
i lanca vrijednosti hrane u turističkoj ponudi. Krajnji cilj je da se studenti upoznaju sa konkurentnošću prehrambenih proizvoda u turističkoj ponudi sa posebnim naglaskom na kvalitet i sigurnost u skladu sa legislativama u EU.

	
Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Opće  kompetencije:  -poznavanje  zakonskih  propisa  u  sistemu  sigurnosti  hrane,
poznavanje  značenja  izvornih  (autohtonih)  proizvoda  sa zaštićenim  g.p.  (PDO), proizvoda sa zaštićenim geografskim porijeklom (PGI), garantirano tradicionalnih specijaliteta (TSG). Specifične kompetencije: - poznavati vrste, izvore opasnosti i načine smanjenja rizika od kontaminanata u hrani – upravljanje kvalitetom hrane (standardizacija, certifikacija) u skladu sa legislativama u EU -identificirati osnovne
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	principe higijene hrane primjenjive kroz lanac ishrane kako bi se postigao cilj da se
osigura sigurna hrana u turističkoj ponudi.

Studenti će na osnovu teorijske nastave i primjera iz prakse steći i primjeniti znanja iz ove oblasti, te ih integrisati u turističku ponudu.

	












Okvirni sadržaj predmeta:
	Uvodno predavanje, organizacija kursa, predavanje, literatura, način ocjenjivanja;

Proizvodnja hrane i higijena, pojam kvaliteta hrane i sigurnosti hrane Pojam dobre proizvođačke prakse i pojam dobre higijenske prakse Ključni aspekti rada ugostiteljskih objekata u poslovanju sa hranom
Gastro ponuda u turističkim sredinama, tradicionalni poljoprivredni proizvodi

Glavne veze između poljoprivrede i lanaca vrijednosti hrane; Poljoprivredni lanac vrijednosti – od inputa do finalnih proizvoda; Utjecaj urbane ekologije na kvalitetu proizvoda te na zdravlje potrošača
Sigurnost i kvaliteta hrane, utvrđivanje izvornosti, geografskog porijekla, patvorenosti hrane i utjecaj hrane na zdravlje potrošača

Osnovne informacije о značajnijim kontaminantima; opšti i posebni preduslovi upravljanja sigurnošću prehrambenih proizvoda; pripremne aktivnosti za implementaciju koncepta analize opasnosti i kritičnih kontrolnih tačaka;

Studijska posjeta postojećim i potencijalnim agroturističkim destinacijama u okolini
Mostara.

Anketno istraživanje: Uloga hrane u ruralnom turizmu

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	
Predavanja, vježbe, studijska posjeta, anketno istraživanje

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
-

	Način provjere znanja/ način
polaganja ispita i % težinskog
faktora provjere znanja:
	

	





Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Mačkić S, Ahmetović N. Osnovi regulatorne toksikologije hrane.
Agromediteranski fakultet Mostar, 2011
2.    Živković R., Ponašanje i zaštita potrošača u turizmu, Univerzitet
Singidunum, 2013.
3.	Popov – Raljić J, Blešić I, Bezbednost hrane – HACCP sistem - teorija i praksa Univerzitet Singidunum, 2021.
4.    Kemijske i fizikalne opasnosti u hrani, Šarkanj, Kipčić,Delaš,
Galić,Katalenić, Dimitrov, Klapec, Osijek 2010.
5.	Šukalić A, Komlen V, Mikotoksini: Biološki kontaminanti hrane, Univerzitet „Džemal Bijedić“, Agromediteranski fakultet Mostar, 2020.
6.    https://www.farmabih.ba/bs/biznis-katalog
7.    Legislativa EU i BiH iz oblasti sigurnosti hrane
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	8.    Naučne publikacije EFSA, FAO, WHO, ATSDR, US EPA, IARC
9.    Journal of Food Science
10.  Ostala relevantna literatura i časopisi o sigurnosti hrane, toksikologiji hrane, hemiji hrane i ruralnom turizmu

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata






	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
MENADŽMENT U SPORTSKOJ REKREACIJI
	
Šifra predmeta: TM207

	Nivo ciklusa, godina studija, semestar
	
Akademski diplomski
	
godina: I / semestar: 1.

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati:
75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	-

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali
rad studenata 45 sati.

	


Opis općih i specifičnih kompetencija
(znanja i vještina) /ishod učenja:
	1. Po završetku studija student je sposoban oblikovati sve vrste sportsko rekreacijskih  programa u različitim uslovima i za različite potrebe populacije. Sposobnost u rukovođenju i sudjelovanju u realizaciji programa.
2. Vrši istraživanja potreba za različita područja primjene.
3. Poštujući temeljne kriterije sportske rekreacije sposoban je projektovati i organizovati samostalno sportsko rekreacijsku djelatnost u različitim uslovima te realizirati složene planove i programe sa transformacijskim karakterom uključujući kontrolu efekata savremenih kinezioloških tretmana.
4. Stručnjak iz područja sportske rekreacije se zapošljava kao: organizator, manager, programer ili voditelj sportsko-rekreacijskih programa
5. Uspostavlja saradnju sa stručnjacima drugih profila i kompetencija.

	






Okvirni sadržaj predmeta:
	13. Pojam svrha i cilj sportske rekreacije
14. Principi, zadaci i sistematizacija programa sportske rekreacije
15. Programska osnova sportske rekreacije
16. Dobno uvjetovane promjene organizma i različitosti prema polu i specifičnosti sportskog organizma
17. Opći pojmovi o starenju i starosti
18. Podjela i programiranje sportske rekreacije prema hronološkoj dobi
19. Individualni programi u sportskoj rekreaciji i programi sportske rekreacije aerobne usmjerenosti sa organizovanim programima sportske rekreacije
20. Kolokvij 1
21. Klasifikacija rada za potrebe sportske rekreacije
22. Model organizovanja sportske rekreacije izvan mjesta stanovanja
23. Specifični programi sportske rekreacije (za trudnice, osobe
sa invaliditetom, kao prevencija pretilnosti...)
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	24. Programiranje sportske rekreacije u prevenciji bolesti
25. Sportsko rekreacijski i zdravstveno preventivni programi
26. Uloga sportske rekreacije u turizmu
27. Kolokvij 2

	
Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	3. Predavanja,
4. vježbe,
5. samostalni zadaci,
6. konsultacije.
	
-

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
-

	

Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	5. obavezni dolazak
6. aktivnosti u nastavi
7. I test (parcijalni)
8. II test (parcijalni)
9. Završni ispit (usmeni)
	1. 10%
2. 10%
3. 20%
4. 20%
5. 40%

	

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:
	1.    Hadžikadunić, M., Demir, M., Haseta, M., Pašalić, (2003): Sportska
rekreacija. Univerzitetski udžbenik, Fakultet za fizičku kulturu, Sarajevo.
2.    Hadžikadunić, M., Rađo, I., Pašalić, E. (2000): Upotreba fitness
programa u sportu i rekreaciji. Udžbenik. Sopstveno izdanje, Sarajevo.
3.    Andrijašević,     M.    (2010):    Kineziološka     rekreacija.    Udžbenik.
Kineziološki fakultet Sveučilišta u Zagrebu, Zagreb
4.    Đedović, D., Popo, A., Talović, M. (2016): „Organiziranje u sportu“.
Univerzitet „Džemal Bijedić“ u Mostaru, Nastavnički fakultet.

	Način praćenja kvalitete i uspješnosti
izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata




	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
ZDRAVSTVENI TURIZAM
	
Šifra predmeta: TM208

	Nivo ciklusa, godina studija, semestar
	
Akademski diplomski
	
godina: II / semestar: I.

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati:
75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	-

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali
rad studenata 45 sati.

	
Cilj predmeta
	Cilj predmeta je :
a) prikazati pregled svih značajnih elemenata vezanih uz područje Zdravstvenog turizma (definicije, pojmovi, podjele);
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	b) prikazati zdravstveni turizam u okviru ukupne turističke ponude i potražnje,
odnosno analizirati efekte zdravstvenog turizma;
c) sumirati i izraziti trendove i budućnost za razvoj zdravstvenog turizma u BiH, regiji i svijetu

	

Opis općih i specifičnih kompetencija
(znanja i vještina) /ishod učenja:
	Očekuje se da studenti nakon položenog ispita iz predmet Zdravstveni turizam
mogu:
    Pravilno tumačiti i interpretirati osnovne karakteristike zdravstvenog turizma
(definicije, segmente i drugo).
    Tumačiti i interpretirati sadržaj ponude zdravstvenog turizma i njegove
specifičnosti.
    Objasniti povezanost i razlike između ponude i potražnje na tržištu
zdravstvenog turizma.
    Objasniti i interpretirati važnost akreditacije u zdravstvenom turizmu.
 	Objasniti  ključne  elemente  vezane  uz  tržište  zdravstvenog  osiguranja  i zdravstveni sistem u emitivnim i receptivnim zemljama uključenim u tokove zdravstvenog turizma.
 Opisati i evaluirati tržište zdravstvenog turizma u BiH.

	





Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Uvod u zdravstveni turizam.
2.    Historijski pregled zdravstvenog turizma u svijetu, EU i BiH.
3.    Pojam zdravstvenog turizma. Spa, wellness i medicinski tretmani.
4.    Međunarodni i regionalni razvoj zdravstvenog turizma.
5.    Potražnja i motivi u zdravstvenom turizmu.
6.    Ponuda zdravstvenog turizma.
7.    Akreditacija i marketing u zdravstvenom turizmu.
8.    Tržište i uloga države u poticanju zdravstvenog turizma.
9.	Ekonomski efekti zdravstvenog turizma. Zdravstveno osiguranje i sistem zdravstvene zaštite u Europi.
10.  Zdravstveni turizam u BiH i EU.
11.  Budućnost zdravstvenog turizma.

	
Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	1.    Predavanja,
2.    vježbe,
3.    konsultacije.
	
-

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
-

	

Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	1.    obavezni dolazak
2.    case study
3.    I test (parcijalni)
4.    II test (parcijalni)
5.    Završni ispit (usmeni)
	1. 10%
2. 10%
3. 20%
4. 20%
5. 40%

	

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:
	1. Smith, M., Puczko L.: Health and Wellness Tourism, Elsevier, 2009. Materijali dostuoni na predavanjima
Dopunska literatura (u trenutku prijave prijedloga studijskog programa) 1. Kumar
R.: Global Trends in Health and Medical Tourism, SBS Publishers, New Delhi,
2009. 2. Morris, S., Devlin, N., Parkin, D.: Economic Analyisis in Health Care, John Wiley&Sons, 2007. 3. Mossialos, E. et al.: Health Systems Governance in Europe, Cambridge University Press, 2010.

	Način praćenja kvalitete i uspješnosti
izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata
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	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU

STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
PREVOĐENJE U MENADŽMENTU I MARKETINGU
	

Šifra predmeta: TM209

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
Akademski diplomski studij
	
godina: II / semestar: 1

	Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Samo za studente Studija turizma

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	





Cilj predmeta:
	Predmet ima za cilj da:

Upozna studente sa leksikom iz oblasti turizma na bosanskom i engleskom jeziku.

Približi studentima osnovne prevodne tehnike, u svrhu razumijevanja i prekodiranja tekstova između dva jezika.

Omogući studentima da samostalno prevode pisane forme za promociju turizma na engleskom jeziku, po tematskim oblastima.

Osposobi studente da koriste baze podataka, rječnike, te savremene alate za
prevođenje uz pmoć informacijskih tehnologija

	

Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Po uspješnom završetku ovog predmeta, studenti će moći da:

-	prepoznaju tipičnu leksiku iz registra menadžmenta i marketinga na bosanskom jeziku i njene ekvivalente na engleskom
-	prevedu pisane forme na engleskom jeziku na nivou B2+ u domenu tema iz menadžmenta i marketinga
-	koriste informacijske tehnologije za prevođenje pisanog materijala na engleskom jeziku

	



Okvirni sadržaj predmeta:
	-     Pismeno prevođenje – pojam i termini
-     Koncepti u jeziku menadžmenta i marketinga u bosanskom i engleskom jeziku
-     Koncepti u jeziku menadžmenta u bosanskom i engleskom jeziku
-     Koncepti u jeziku marketinga u bosanskom i engleskom jeziku
-     Rječnici i druga pomagala u prevođenju
-     Termini u menadžmentu
-     Termini u marketingu
-     Parcijalni ispit
o  Prevođenje tekstova iz registra menadžmenta na bosanski jezik
o  Prevođenje tekstova iz registra marketinga na bosanski jezik
-     Finalni ispit
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Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	Nastava će se izvoditi kao kombinacija predavanja i praktičnih vježbi uz korištenje

informacijskih tehnologija. Aktivnosti studenata će biti organizovane u formi samostalnog i grupnog rada i istraživanja.

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	Studenti će u toku semestra imati dvije zadaće: odabrati tekst iz oblasti menadžmenta i
jedan iz marketinga na engleskom jezika i prevesti ih na naš jezik.

	Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	

Parcijalni: 30% Finalni ispit: 40% Prva zadaća: 15% Druga zadaća: 15%

	
Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Materijali sa eunmo sistema
2.	The language of marketing and its translation: Morphological and semantic aspects of terminology, Anastasia Konovalova & Guadalupe Ruiz Yepes,
3.    Tested advertising methods, J. Caples, 1997
4.    Dictionary of globalization, Jens –Uwe Wunderlich, Meera Warrier

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata






	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
MENADŽMENT U SPORTU
	
Šifra predmeta: TM210

	Nivo ciklusa, godina studija, semestar
	
Akademski diplomski
	
godina: II/ semestar: I.

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 1
	Ukupan broj sati:
60

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	-

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali
rad studenata 45 sati.

	


Opis općih i specifičnih kompetencija
(znanja i vještina) /ishod učenja:
	1.    Osposobljeni da planiraju i organiziraju sportske sadržaje, rukovode objektima
i institucijama u oblasti sporta, sportskog odgoja i obrazovanja
2.	Obavljaju poslove planiranja, organiziranja, rukovođenja i kontrole sportskih programa u domenu sportske djelatnosti
3.    Rukovode sportskim organizacijama i institucija na svim organizacijsko
menadžerskim razinama
4.    Planiraju i organiziraju preduzetničke programe i biznis ideje u sportu
5.	Učestvuju u organizaciji nacionalnih ili međunarodnih projekata u oblasti sporta
6.	Učestvuju u izradi dokumenta i tijela i komisija kojima se regulišu pitanja javnog interesa sporta








62



	






Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Sportski menadžment
2.    Sport i biznis
3.    Poslovne i sportske funkcije koje determiniraju izbor bazične
organizacijske konfiguracije
4.	Izgradnje modela profesionalne sportske organizacije inovativnog karaktera i struktura organizacijsko-menadžerske razine
5.    Aktivnosti i procesi u sportskim organizacijama
6.    Inovativni organizacijski model
7.    Metode menadžerske analize
8.    Kolokviji i provjera znanja
9.    Savremeni trendovi u sportu
10.  Sam svoj menadžer
11.  Sam svoj poduzetnik
12.  Od ideje do biznisa u sportu
13.  Biznis planiranje u sportu
14.  Formalno-pravni oblici osnivanja sportske organizacije
15.  Kolokviji i provjera znanja

	
Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	1.    Predavanja,
2.    vježbe,
3.    samostalni zadaci,
4.    konsultacije.
	
-

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
-

	

Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	1.    obavezni dolazak
2.    aktivnosti u nastavi
3.    I test (parcijalni)
4.    II test (parcijalni)
5.    Završni ispit (usmeni)
	1. 10%
2. 10%
3. 20%
4. 20%
5. 40%

	

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:
	1.    Đedović, D., Popo, A., Talović, M. (2016): „Organiziranje u sportu“.
Univerzitet „Džemal Bijedić“ u Mostaru, Nastavnički fakultet.
2.    Bartoluci, M. (2003). Ekonomika i menedžment sporta. Zagreb: Informator.
3.	Nešić, M., Lolić, V. ( 2007): ''Osnove menadžmenta u sportu'', Apeiron, Banja Luka.
4.    Tomić, M (1995). Menadžment u sportu, Beograd;

	Način praćenja kvalitete i uspješnosti
izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata




	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
FINANSIRANJE PREDUZEĆA U TURIZMU
	

Šifra predmeta: TM211

	Nivo ciklusa, godina studija, semestar
	
Akademski diplomski studij
	
Godina II/ semestarII

	Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni
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	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Samo za studente II ciklusa studija na Studiju turizma

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	
Cilj predmeta:
	Ovladavanje  studenata  znanjima  iz  domena  različitih  oblika  (vlastiti,  tržišni,
alternativni izvori) finansiranja preduzeća u sektoru turizma, sa fokusom na određenu
fazu rasta datih preduzeća

	Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Po uspješnom završetku ovog predmeta studenti će biti osposobljeni za korištenje
stečenih znanja u upravljanju različitim vidovima finansiranja - internim i eksternim,
tržišnim i alternativnim vidovima finansiranja.

	



Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Pojam i karakteristike preduzeća u sektoru turizma
2.    Životni ciklus preduzeća u sektoru turizma
3.    Problemi i uzroci propadanja preduzeća u sektoru turizma
4.    Specifičnosti i klasifikacija izvora finansiranja
5.    Vlastiti izvori finansiranja
6.    Tržišni izvori finansiranja
7.    Alternativni izvori finansiranja
8.    Državni programi finansiranja
9.    Međunarodni programi finansiranja
10.  Stanje i prespektive sektora turizma u BiH

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	
ex katedra, case study i diskusije i gosti-predavači

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema

	Način provjere znanja/ način
polaganja ispita i % težinskog
faktora provjere znanja:
	1.    obavezni dolazak/prisustvo - 10%
2.    case study, prezentacija, diskusija - 40%
3.    finalni test - 50%

	



Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Erić D, Finansiranje malih i srednjih preduzeća u Srbiji, Privredna komora
Srbije, Beograd 2012.
2.    Finansiranje rasta malih i srednjih preduzeća, Knjiga preporuka
namjenjena Vladi Republike Srbije, USAID Srbija, Beograd 2012.
3.    Isaković S., Menadžment malih i srednjih preduzeća, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Zenici, Zenica 2015.
4.    European Commission, SBA Fact Sheet, Bosnia and Herzegovina
5.    European Commission, Survey on the access to finance of enterprices
(SAFE), Analytical Report
6.    Materijali sa predavanja

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata
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	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU

STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	
RURALNI TURIZAM
	
Šifra predmeta: TM212

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
akademski diplomski studij
	
godina: II / semestar: II

	
Ukupan broj sati predmeta:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 1
	Ukupan broj sati:

60

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	5 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	-

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	
Cilj predmeta:
	Cilj predmeta je upoznati studente sa konceptom ruralnog turizma, njegovim mogućnostimai
specifičnostima, te sticanje znanja i vještine neophodnih za uspješno organizovanje i
upravljanje poslovima u ruralnom turizmu.

	

Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	Student će posjedovati sljedeća znanja i vještine:

     razumjeti koncept ruralnog turizma,
     poznavati neophodne uslove za bavljenje ruralnimturizmom,
     kreirati atraktivnu ponudu ruralnog turizma,
     biti sposoban da organizuje i upravlja aktivnotima u ruralnom turizmu,
 	stvarati nove mogućnosti i unapređivati ponudu ruralnog turizma na odabranom lokalitetu ili gazdinstvu.

	


Okvirni sadržaj predmeta:
	     Ruralni turizam – definicija, nastnak i razvoj
     Karakteristike ruralnog područja
     Resursi u ruralnom turizmu
     Ruralni turizam i održivi razvoj
     Stanje i perspektive ruralnog turizma u BiH
     Oblici ruralnog turizma
     Upravljanje aktivnostima u ruralnom turizmu
     Zakonska regulativa ruralnog turizma u BiH i EU
     Seminarski rad – izrada i prezentacija individualnog projekta.

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	
predavanja, auditorne i terenske vježbe

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
-
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Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	Prisustvo: 5%

Aktivnost na nastavi i vježbama: 5% Seminarski rad: 10%
Test I: 20% Test II: 20% Završni ispit: 40%

	





Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1.    Ružić, P. (2005). Ruralni turizam. Pula: Institut za poljoprivredu i turizam Poreč.
2.    Tubić, D. (2019): Ruralni turizam: od teorije do empirije. Visokaškola
Virovitica.
3.    Dražić, G. (2020): Održivi turizam.Univerzitet Singidunum Beograd.
4.    Jovanović, V. (2020): Turizam i prostor, 2. izdanje. Univerzitet Singidunum
Beograd.
5.    Ljutić, J. (2013): Zakoni i regulacije ruralnog turizma u Bosni i Hercegovini.
6.    Arnaut, E. (2019): Studija: Zakonski aspekti ruralnog turizma uBosni i
Hercegovini.
7.	Cvetković, M., Đurić, M., Brković, D. (2019): Analiza učesnika agroturizma u Srbiji/Bosni i Hercegovini. Poljoprivredni fakultet Univerziteta u Banja Luci.

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata




	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU

STUDIJ TURIZMA

	

Naziv predmeta:
	
METODOLOGIJA NAUČNOISTRAŽIVAČKOG RADA
	


Šifra predmeta: TM213

	Nivo ciklusa, godina studija, semestar
	akademski diplomski studij
	godina:II / semestar: II

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja
sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati:

75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Obavezni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Nema
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Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	
Cilj predmeta:
	Cilj  predmeta  je  upoznati  studente  sa  konceptom  ruralnog  turizma,  njegovim
mogućnostima i specifičnostima, te sticanje znanja i vještine neophodnih za uspješno
organizovanje i upravljanje poslovima u ruralnom turizmu.

	







Opis općih i specifičnih kompetencija
(znanja i vještina) /ishod učenja:
	Očekuje se da nakon položenog ispita studenti mogu:
 Opisati i usporediti temeljne istraživačke metode u društvenim naukama s obzirom na njihove prednosti i nedostatke
 Objasniti i vrednovati različite tehnike uzorkovanja
 Kritički komentirati unutarnju i vanjsku valjanost rezultata istraživanja
 Postaviti istraživački problem i hipotezu te odabrati prikladnu istraživačku
metodu za konkretan istraživački problem
 Pretražiti i pronaći relevantne radove u bazama literature
 Oblikovati nacrt istraživanja i napisati istraživački izvještaj
 Pravilno interpretirati etičke principe istraživanja u društvenim znanostima
 Rad s aplikacijama Excel i SPSS
Primijeniti postupke znanstveno-istraživačkog rada (formulirati istraživačko pitanje i hipoteze, odabrati metodologiju istraživanja, provesti znanstveno istraživanje, obraditi i interpretirati rezultate istraživanja) u cilju donošenja zaključaka te iste javno prezentirati i obraniti.

	






Okvirni sadržaj predmeta:
	     Naučni uvidi kao temelj razumijevanja stvarnosti.
     Baze literature. Pretraživanje baza literature.
     Postavljanje istraživačkih problema. Korištenje istraživačkih pitanja.
     Pregled metoda u društvenim znanostima. Teorijska ishodišta metodologije
društvenih znanosti.
     Uvod u kvantitativne metode istraživanja. Populacija i uzorak.
     Metoda ankete. Instrumenti - pitanja. Valjanost i pouzdanost.
     Korelacija i kauzalnost.
     Analiza sekundarnih podataka.
     Analiza sadržaja
     Uvod u kvalitativne metode istraživanja.
     Intervju, promatranje.
     Fokusna grupa.
     Etički aspekti istraživanja.
     Rekapitulacija.

	Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	
predavanja

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
-

	Način provjere znanja/ način polaganja
ispita i % težinskog faktora provjere
znanja:
	
Prisustvo: 5% Projekat: 60% Završni ispit: 40%

	Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	Zelenika, P. "Metodologija i tehnologija izrade znanstvenog i stručnog dela", Savremeno pakovanje, Beograd 1988.

	Način praćenja kvalitete i uspješnosti
izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave Izvještaj nastavnika o održanoj
nastavi. Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata
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	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU
STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	
MENADŽMENT TROŠKOVA
	
Šifra predmeta: TM214

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
Akademski diplomski
	
Godina studija: II / semestar: II

	
Ukupan broj sati predmeta:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 1
	Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 60

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	5 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Nema

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	


Cilj predmeta:
	Cilj predmeta je upoznati studente sa teorijim troškova i ulogom troškova u procesu
donošenja odluka. Sadržaj predmeta obuhvata analizu ponašanja troškova u turizmu, metodologiju  donošenja  kratkoročnih  odluka  temeljenih  na  ponašanju  troškova, analizu  i  ocjenu  standardnih  i  savremenih  metoda  obračuna  troškova,  te  ulogu standardnih troškova u planiranju i obračunu turističkih aktivnosti. Predmet se bavi i upravljanjem troškovima u decentraliziranim organizacijama, kao i smanjivanjem troškova.

	






Okvirni sadržaj predmeta:
	1. Pojam i klasifikacija troškova

2. Vrste troškova u turizmu

3. Troškovi i poslovno odlučivanje

4. Obračun po potpunim i djelomičnimtroškovima

5. Obračun s više stepena doprinosa pokrića

6. Centri odgovornosti

7. Metode alokacije opštih troškova

8. Obračun troškova aktivnosti, ciljanih troškova, troškova kvaliteta i troškova okoliša

9. Smanjivanje troškova

	

Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	ex katedra

studije slučaja gosti predavači timske aktivnosti
	50%

30%

10%

10%
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	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema

	Način provjere znanja/ način
polaganja ispita i % težinskog
faktora provjere znanja:
	1. Individualni projekat i prezentacija - 50%

2. Aktivno učešće u svim oblicima nastave - 10%

3. Test - 40%

	
Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1. Santini, I. (1999). Troškovi u poslovnom odlučivanju. HIBIS, Zagreb.

2. Karić, M. (2008). Upravljanje troškovima. Ekonomski fakultet u Osijeku, Osijek.

3. Naučni članci

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata




	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU
STUDIJ TURIZMA

	Naziv predmeta:
	
MENADŽMENT EU PROJEKATA
	
Šifra predmeta: TM215

	Nivo ciklusa, godina studija,
semestar
	
Akademski diplomski
	
Godina studija: II / semestar: II

	
Ukupan broj sati predmeta:
	
Sati predavanja sedmično: 3
	
Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Preduslovi za polaganje predmeta:
	Nema

	Ograničenja pristupa predmetu:
	Nema

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad
studenata 45 sati.

	


Opis općih i specifičnih
kompetencija (znanja i vještina)
/ishod učenja:
	
Izraditi projekt po metodologiji EU koji će biti podoban za prijavu na EU izvore finansiranja; Upravljati EU projektima; Vrednovati EU projekte; Analizirati EU projekte i načine evaluacije EU projekata

	
Cilj predmeta:
	Cilj predmeta je upoznati studente sa metodologijom izrade i upravljanja EU
projektima koji se realiziraju u okviru ili suradnji sa EU, a prema utvrđenoj
metodologiji Evropske komisije.






Okvirni sadržaj predmeta:

Upoznavanje s politikom razvone saradnje Evropske komisije i projektnim pristupom u finansiranju razvojnih projekata u EU. Upoznavanje s primjenom metodologije izrade  EU projekata  prema  operativnim  smjernicama  za  upravljanje  projektnim ciklusom, kao i primjenu svih alata koje ta metodologija propisuje.
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Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	ex katedra

studije slučaja gosti predavači timske aktivnosti
	50%

30%

10%

10%

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
Nema

	Način provjere znanja/ način
polaganja ispita i % težinskog
faktora provjere znanja:
	1. Individualni projekat i prezentacija - 50%

2. Aktivno učešće u svim oblicima nastave - 10%

3. Test - 40%

	
Popis osnovne literature i

Internet web referenci:
	1. Smjernice za upravljanje projektnim ciklusom, svezak 1., Europska  komisija,
Središnji ured za razvojnu strategiju i koordinaciju fondova EU, Zagreb, 2008.; Priručnik s primjerima dobre prakse za partenrstva i održivost projekata u području socijalnog uključivanja 2. Pojmovnik fondova Europske unije, Središnji ured za razvojnu strategiju i koordinaciju fondova EU, Zagreb, 2008.

	
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata




	UNIVERZITET „DŽEMAL BIJEDIĆ“ U MOSTARU STUDIJ TURIZMA

	
Naziv predmeta:
	
PLANIRANJE I PROGRAMIRANJE U SPORTSKOJ REKREACIJI
	
Šifra predmeta: TM216

	Nivo ciklusa, godina studija, semestar
	
Akademski diplomski
	
godina: II / semestar: II.

	
Ukupan broj sati predmeta:
	Sati predavanja sedmično: 3
	Sati vježbi sedmično: 2
	Ukupan broj sati:
75

	Bodovna vrijednost ECTS-a:
	6 ECTS

	Matična kvalifikacija:
	Magistar menadžmenta u turizmu

	Status predmeta:
	Izborni

	Peduslovi za polaganje predmeta:
	Nema ih

	Ograničenja pristupa predmetu:
	-

	
Obrazloženje bodovne vrijednosti:
	Nastava: predavanja 45 sati i vježbe 30 sati, ukupno 75 sati. Individualni i ostali rad studenata 45 sati.

	


Opis općih i specifičnih kompetencija
(znanja i vještina) /ishod učenja:
	Studenti će biti osposobljeni za izvođenje različitih oblika sportsko rekreativnih
sadržaja, te njihovo planiranje i programiranje u teoriji i praksi. Studenti saznaju osnovne informacije o planiranju i programiranju u sportsko rekreativnim sadržajima i studentima omogućiti stjecanje znanja o zakonitostima planiranja i programiranja trenažnog procesa  u raznim programskim oblicima Sportske rekreacije.
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Okvirni sadržaj predmeta:
	1.    Osnovna područja predmeta
2.    Definicije (trening, upravljanje, regulacija)
3.    Dijagnostika
4.    Osnove i principi planiranja i programiranja u sportskoj rekreaciji
5.    Planiranje sportsko rekreativne aktivnosti
6.    Programiranje sportsko rekreativne aktivnosti
7.    Mogućnost provođenja programa u svim vremenskim uvjetima
8.    I Kolokvij
9.    Mogućnost provođenja aktivnosti u svim prostornim preduvjetima
10.  Programiranje aktivnosti za heterogene dobne skupine
11.  Korištenje objekata prema broju sati i terminima, te stručnih usluga
organizatora
12.  Programiranje rada u kineziološkoj rekreaciji
13.  Načini definiranja programiranog rada
14.  Programiranje opterećenja u području edukacije
15.  II Kolokvij

	
Oblici provođenja nastave/metode
učenja:
	1.    Predavanja,
2.    vježbe,
3.    samostalni zadaci,
4.    konsultacije.
	
-

	Ostale obaveze studenta (ako se
predviđaju):
	
-

	

Način provjere znanja/ način polaganja ispita i % težinskog faktora provjere znanja:
	1.    obavezni dolazak
2.    aktivnosti u nastavi
3.    I test (parcijalni)
4.    II test (parcijalni)
5.    Završni ispit (usmeni)
	1. 10%
2. 10%
3. 20%
4. 20%
5. 40%

	

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:
	1.	Hadžikadunić, M., Demir, M., Haseta, M., Pašalić, (2003): Sportska rekreacija. Univerzitetski udžbenik, Fakultet za fizičku kulturu, Sarajevo.
2.    Hadžikadunić, M., Rađo, I., Pašalić, E. (2000): Upotreba fitness
programa u sportu i rekreaciji. Udžbenik. Sopstveno izdanje, Sarajevo.
3.    Andrijašević, M. (2010): Kineziološka rekreacija. Udžbenik. Kineziološki
fakultet Sveučilišta u Zagrebu, Zagreb
4.    Tomić, M (1995). Menadžment u sportu, Beograd;

	Način praćenja kvalitete i uspješnosti
izvedbe predmeta:
	Studentska evaluacija kvaliteta izvođenja nastave
Izvještaj nastavnika o održanoj nastavi
Praćenje prolaznosti na ispitima i prohodnosti studenata
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